
 

 

Nomor  : 057 /LP2M-STIEIPWIJA/III/2022 

Perihal  : Narasumber, Pendamping dan Pemberi Materi 

Lampiran   : - 

 

 

Kepada Yth. 

Rhandu Inzany S.IP 

Presiden Global Youth Indonesia 

di Tempat 
 

 
 

Dengan hormat, 

 

Sehubungan dengan surat dari Global Youth Indonesia No. 091/IGEN2/GYI/II/2022 

perihal tersebut di atas, dengan ini Kepala LP2M Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi IPWI Jakarta 

menugaskan: 

 

Dr. Hery Margono, S.E., M.M. (NIDN: 0327046702) 

 

Untuk menjadi Narasumber pada kegiatan pelatihan pendampingan yang akan 

dilaksanakan pada: 

 Hari / tanggal : Jumat, 18 Maret 2022 

 Waktu : 19.30 – 21.30 WIB 

 Media :  Zoom Video Conference 

 Tema  :   “Be A Part of Inspiring For Nation.” 

 Topik Narasumber  :      Personal Branding dan Digital Content 

 

 Setelah pelaksanaan kegiatan Dosen yang ditugaskan diwajibkan membuat Laporan 

Pelaksanaan Kegiatan kepada pemberi tugas (LP2M Sekolah Tinggi Ilmu Ekonomi IPWI 

Jakarta).Mohon bantuan penanggungjawab kegiatan membantu menyediakan berkas yang 

diperlukan untuk pembuatan laporan pelaksanaan kegiatan. 

 

Demikian Surat Tugas ini disampaikan untuk dapat dilaksanakan dengan penuh 

tanggung jawab. 
 

 

 

 

Jakarta, 14 Maret 2022 

 
Rochmad Fadjar Darmanto, SE, MM. 

Kepala LP2M STIE IPWIJA 
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• Brand berasal dari kata "brandr" yang 
berarti "membakar" yang tujuan awalnya
adalah memberikan tanda pada produk
atau hewan ternak agar mudah dikenali. 

• Istilah brand yang saat ini populer
digunakan, juga memiliki tujuan yang 
sama yaitu untuk memberikan tanda
pengenal pada setiap produk atau jasa
agar konsumen dapat dengan mudah
mengenali produk atau jasa yang kita
berikan. 

• “Branding is endowing products and 
services with the power of a brand” (Kotler 
& Keller, 2015)

• Branding is the process of giving a meaning 
to specific products by creating and 
shaping a brand in consumers’ minds

Brand Origin



4 Fungsi Merek (Carl Jung) 

1. Pemikiran: kegiatan rasional seperti analisa, 
berhitung terjadi disini

2. Perasaan: pikiran berhubungan dengan emosi, 
rasa bahagia, rasa takut, marah atau sedih
bahkan cinta

3. Sensasi: sensasi berkaitan erat dengan
sentuhan, rasa, suara, bau, dan penglihatan

4. Intuisi: seringkali muncul sebagai tindakan
impulsif



Beberapa Manfaat Merek
Bagi Konsumen
1. Sebagai sinyal mutu

2. Mempermudah proses pembelian

3. Alat mengidentifikasi produk

4. Mengurangi resiko

5. Melindungi konsumen karena produsennya jelas

6. Memberi nilai psikologis

7. Mewakili kepribadian

8. Meningkatkan efisiensi

9. dll



Beberapa Manfaat Merek
Bagi Pemilik Merek
1. Magnet pelanggan sehingga penjualan meningkat

2. Membedakan dengan produk pesaing

3. Mengurangi perbandingan harga

4. Memiliki pelanggan yang loyal

5. Alat proteksi dari imitator

6. Senjata dalam kompetisi

7. Bernilai finansial tinggi

8. dll
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Brand Activation Model 
(Morel, Paul, Peter Preisler and Anders Nystrom)

Personal Branding & Digital Content



Personal Branding & 
Digital Content
KEINDAHAN MEREK PRIBADI
Tanpa melihat umur, posisi, 

atau bisnis yang sedang kita

geluti, kita semua perlu

menyadari pentingnya

branding. Kita adalah CEO 

dari perusahaan kita sendiri

yaitu: PT SAYA. 

(Tom Peters)



Authentic Personal Branding
(Hubert K. Rampersad )

1. Authentic 

2. Integrity 

3. Consistent 

4. Specialization 

5. Authority 

6. Different 

7. Relevant 

8. Visibility 

9. Persistence

Potensi Diri



Mengenal orang lain 
adalah kecerdasan,

Mengenal diri sendiri                                                            
adalah  

kebijaksanaan yang 
sebenarnya

Sun Tzu



Beberapa cara mengetahui
Potensi Diri

1. Introspeksi Diri “Pengukuran Individual”

2. Feedback Dari Orang Lain

3. Tes Psikologi

4. Tes Kompetensi

5. Fingerprint test

6. Golongan darah

7. dll



NEOKORTEKS

sistem limbik

NEOKORTEK KIRI

LIMBIK KANANLIMBIK KIRI

Ned Hermann
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Three Elements Of 
Communication Planning

Product

Consumer Media 

Benefit Chanel

Voice

Claims



COMMUNICATION CHANNEL 

Consumer
Contacts

Television
Radio

Newspapers

Activations

Event

Magazines

Cinema

Out of Home

Exhibition

Phone

SMS/BBM/WA
You Tube

Interpersonal

Meeting

Website

Twitter

Facebook

Instagram

Infografis

Meme Direct Mail

Line



“If your business is 

not on the internet, 

then your business 

will be out of 

business.” 

Bill Gates, Founder 

of Microsoft

“If your business is not 
on the internet, then 
your business will be 
out of business.” 
Bill Gates, Founder of 
Microsoft



Mengapa Media Digital (Medsos)?
• Cepat

• Murah

• Mudah

• Lebih fleksibel

• Jangkauannya luas

• Bisa berinteraksi

• Terukur

• Banyak variasinya (e-commerce, game, aplikasi, 
publisher, transportation on demand, hiburan, native
ad., media sosial: instagram, facebook, twitter, 
youtube, flog, whatsaap, tiktok dll.)
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Beberapa pengukuran kualitas
Media Sosial

1. Follower Growth (durasi, jumlah dan 

pertumbuhan followers)

2. Interactions (view, like, comment, share)

3. Engagement Rate (Jumlah view, like, 

comment, share / Jumlah Followers)

4. Post Frequency (Jumlah konten, waktu, 

konsistensi)

5. Monitoring (durasi dan jumlah yg dijawab)

6. Content Quality (visual, caption, attractiveness)
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Product Value =

PRICE

EXPERIENCE

Functional Benefit

Emotional Benefit

Social Benefit

)

)

Developing the 
Promise

Creating an 
Aspiration 

(

Product Value
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